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	Бриф на разработку и реализацию отдельного BTL проекта

	Отметьте, какие маркетинговые задачи Вам необходимо решить

	(___)  закрепление/углубление позиционирования
	(___)   увеличение количества повторных покупок

	(___)  увеличение знания марки
	(___)   увеличение частоты покупок

	(___)  увеличение представленности
	(___)   усиление лояльности потребителей

	(___)  увеличение/создание/удержание дистрибуции
	(___)   привлечение потребителей в места продаж

	(___)  стимулирование пробной покупки
	(___)   распродажа стоков/сезонное стимулирование

	Если Вы отметили более трех позиций, то фактически речь может идти о БТЛ обслуживании, и правильнее будет воспользоваться брифом на разработку стратегии интерактивных коммуникаций

	1. Информация о заказчике

	Клиент
	 

	Бренд
	 

	Продукт/услуга
	 

	Контактное лицо/ФИО/должность/тел.
	 

	Opinion Maker/ФИО/должность/тел.
	 

	Decision Maker/ФИО/должность/тел.
	 

	2. Информация о продукте/услуге

	Описание продукта/услуги, включая все SKU/сервисы
	 

	MUST (неизменяемые свойства, напр. Цена, Рецептура, Позиционирование и т.д.)
	 

	MUST NOT (изменяемые свойства, напр. Цена, Рецептура, Упаковка и т.д.)
	 

	3. Информация о бренде

	Дайте краткую характеристику бренда
	 

	атрибуты
	 

	выгоды
	 

	ценности
	 

	личность
	 

	суть бренда
	 

	4. Параметры проекта

	Краткое описание проекта (если есть свой вариант решения задач указанных выше)
	 

	Сроки проекта
	 

	География проекта (включая регион, город и, если места коммуникации определены, адресные программы) 
	 

	Планируемое количество контактов (общий охват/эффективный охват)
	 

	CPC/CPEC (стоимость за контакт/за эффективный контакт)
	 

	Бюджет проекта и предполагаемые объемы инвестиций по каналам 
	 

	Дополнительная информация
	 

	5. Информация о целевой группе

	Социально-демографические характеристики
	 

	Мотивации
	 

	6. Предыдущий опыт

	Опыт проведения интерактивных коммуникационных проектов. Какие проекты были самыми удачными и самыми неудачными с точки зрения результативного решения конкретной маркетинговой задачи? 

	 

	Какие коммуникационные каналы Вы считаете важными/необходимыми для эффективного решения поставленных задач?

	(___)   ТВ
	(___)   Радио

	(___)   Интернет
	(___)   Пресса

	(___)   Почтовая рассылка
	(___)   Телемаркетинг

	(___)   Прямые продажи
	(___)   Наружная реклама

	(___)   Реклама на местах продаж 
	(___)   Выставочная деятельность

	 

	7. Задачи для агентства 

	Определите перечень работ которые вы намерены поручить агентству в рамках данного проекта

	 

	8. Сроки подготовки предложения 

	Дата ребрифинга:
	Дата презентации:

	Состав презентации
	 

	Формат презентации
	 

	Уровень детализации
	 

	
	

	Дата_____________     
	 Подпись/ФИО________________________

	
	


